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Элегантные сайты из Мурманска

+7 (921) 669-19-01, info@studionik.ru
http://studionik.ru
	
	



БРИФ
на разработку интернет-магазина
​
	Бриф помогает четко структурировать информацию, чтобы выполнить работу наиболее эффективно. От четкости и полноты ответов на вопросы зависит, как быстро мы начнем говорить на одном языке, чтобы максимально быстро решить поставленные перед нами задачи.

Бриф не является техническим заданием. Он поможет понять, каким Вы видите интернет-магазин. Если некоторые вопросы покажутся Вам непонятными, Вы всегда можете обратиться к нам за пояснениями. При наличии у Вас собственного брифа – мы воспользуемся им, уточнив недостающие детали. 

Гарантируем полную конфиденциальность представленной информации.



	1
	 Общие сведения о компании


1.1. Название и адрес компании

​​​

	


1.2. Контактные данные координатора проекта
	ФИО и должность: 
Телефон: 
E-mail: 



1.3. Сфера деятельности компании

​​​

	


1.4. Позиционирование на рынке, миссия, целевая аудитория

​​​

	


1.5. Основные конкуренты на рынке продукции, работ, услуг
	Укажите адреса веб-сайтов


1.6. Дополнительная информация об организации

	


	2
	 Работы, услуги, продукция компании


2.1. Что представляют собой услуги или продукция
	Подробное описание ваших товаров, выполняемых работ, оказываемых услуг, особенности сервиса и т. д. 
Ключевая продукция, товары, услуги.


2.2. Регионы предоставления услуг и распространения продукции
	Можете указать и интересующие рынки сбыта.


2.3. Целевая аудитория воздействия
	Какие потребители будут пользоваться Вашим продуктом чаще всего? На кого он рассчитан?

Опишите их по следующим параметрам или в свободной форме. Смотрите на потребителя как на живого человека, чтобы по Вашему рассказу можно было отчетливо представить конкретного человека и его действия:
- демография: пол, возраст, семейное положение, вероисповедание, национальность, прочее;
- социография: социальный статус, образование, род занятий, ежемесячный доход, прочее;
- поведение: авторитеты клиента, степень осведомленности и заинтересованности в продукте, интенсивность потребления, стереотипы восприятия/предрассудки;
- образ жизни и психологический портрет;
- соотношение мотиваций: рациональные/эмоциональные.



2.4. Потребность в ваших работах, услугах, продукции
​​​

	Для чего Ваш продукт нужен потребителю.

Какие проблемы потребителя он решает, в чём облегчает его жизнь.
Когда и как потребитель будет пользоваться Вашим продуктом.




2.5. Дополнительная информация о продуктах или услугах
	Периодичность акций, событий, мероприятий компании, уникальность услуг или товаров, уровень цен и т. д.


	3
	 Информация об интернет-магазине


​​​

3.1. Общие сведения: адрес, название, описание
	Адрес (url) сайта, необходимость помощи в регистрации доменного имени:
Название сайта:

Краткое описание сайта:

Текущая хостинговая компания, адрес компании и тарифный план (при наличии):




	4
	 Дизайн интернет-магазина


4.1. Общая стилистика
​​​

	Пример: строгий, агрессивный, академичный, молодежный, официальный, динамичный…


4.2. Цветовая гамма, использование фирменного стиля компании
​​​

	При наличии логотипа приложите соответствующие файлы к брифу (необходимы исходные файлы в формате .ai или .cdr). При отсутствии фирменного стиля перечислите ключевые цвета (2-3), в которых должен быть выполнен сайт, либо оставьте вопрос на усмотрение дизайнера.




4.3. Элементы акцентирования внимания посетителей
​​​

	Слоган, лозунг компании (предоставьте слоган или лозунг)

Информация о компании 

Услуги компании

Координаты местоположения офиса компании

Визуальные образы, отражающие деятельность и подачу компании на рынке

Новинки продукции и услуг компании, их уникальность

 Дополнительно (краткое описание)




4.4. Интернет-магазины, которые отвечают Вашим представлениям об удачном 
       дизайнерском решении
​​​

	Адреса сайтов:
Что именно нравится:




4.5. Интернет-магазины с неудачным (на Ваш взгляд)  дизайнерским решением
​​​

	Адреса сайтов:
Что именно не нравится:




4.6. Основные конкурирующие интернет-магазины
	Адреса сайтов:


4.7. Графические и текстовые материалы для дизайна интернет-магазина
​​​

	Приложите к брифу материалы, которые должны присутствовать в дизайне сайта. Приведите, пожалуйста, пояснения к имеющимся материалам.


4.9. Обязательные элементы главной страницы
​​​

	Наличие и описание слайдера, присутствие инфоблоков, возможность вывода последних новостей компании и т. д.


4.10. Типовая структура страницы (модульная сетка)
​​​

	Краткое описание макета сайта на примере типовой модульной сетки:
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4.11. Использование графики
​​​

	Иконки (пиктограммы) требуются и предоставляются заказчиком

Иконки (пиктограммы) требуются. Выбор предоставляется дизайнеру

Иконки (пиктограммы) не требуются
Графика и иллюстрации требуются и будут предоставлены заказчиком
Графика и иллюстрации не требуются




4.12. Дополнительные пожелания по дизайну интернет-магазина
​​​

	


	5
	 Функциональность интернет-магазина


5.1. Предполагаемая структура интернет-магазина
​​​

	Подробное описание структуры (меню, подменю, категории и т.д.)
Пример:

1. Главная страница: текстовая и графическая информация о деятельности компании

2. О компании: текстовая информация об истории, целях и задачах компании

3. Каталог: перечень категорий товаров с их кратким описанием

      1. Категория 1: перечень товаров с их кратким описанием

                 Товар 1: краткое описание

                 Товар 2: краткое описание

                  …

       2. Категория 2: перечень товаров с их кратким описанием

                 Товар 2.1: краткое описание

                 Товар 2.2: краткое описание  

                 …

4. Контакты: адрес, телефон, форма обратной связи, схема проезда (Yandex/Google)




5.4. Использование баннеров, анимации и т. д.
​​​

	


5.5. Система обязательной регистрации покупателей
​​​

	Напишите, требуется или нет. Если требуется, необходима ли упрощенная процедура оформления покупки.




5.6. Необходимый функционал
​​​
	Интеграция с 1С
Загрузка информации о товарах из файла
Выгрузка данных в Яндекс.Маркет
 Блог
Модуль «Популярные товары»
Каталог производителей
Рекомендуемые товары
Рекомендуемый статьи
Новости интернет-магазина
Хиты продаж
Новинки с привязкой к категории
Акции с привязкой к категории
Онлайн-консультант



5.7. Способы доставки товара покупателю
​​​
	Самовывоз
Почта России



5.8. Требуется расчёт стоимости доставки на сайте?
​​​
	Требуется
Не требуется



5.9. Варианты оплаты товара покупателем

​​​
	Наличными при получении
Банковский перевод (квитанция)
Банковские карты (Visa, MasterCard)
Электронные платежные системы (укажите, какие)
Другие варианты



5.10. Наполнение готового интернет-магазина информацией

​​​
	Не требуется

Требуется. Материалы готовятся и предоставляются заказчиком




	6
	 Обслуживание интернет-магазина


6.1. Планирование регулярных работ обновлению и наполнению информацией
	


6.2. Необходимость дальнейшего продвижения
	


	7
	 Дополнительные пожелания, рекомендации


​

	


Дата заполнения брифа: 
Дата сдачи готового проекта: 
	Заказчик: 
	Исполнитель:
 

	(ФИО, подпись)
	(ФИО, подпись)


	Благодарим за подробное заполнение брифа.

Отправьте его, пожалуйста, на электронный адрес: info@studionik.ru
Заказ считается принятым только после нашего подтверждения о получении 
всех необходимых данных и согласовании брифа.
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